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Finale svetovnega pokala v smucarskih skokih v
Planici je eden najpomembnejsih Sportnih dogodkov
v Sloveniji, ki zdruzuje sportno odli¢nost, kulturno
dedisCino in naravne lepote. Planica 2025 stremi k
podnebni nevtralnosti, zasciti okolja ter trajnostnemu
razvoju. Ta nacrt vkljuCuje kljucne ukrepe za
trajnostno organizacijo finala svetovnega pokala v
smucarskih skokih.

Klju€ni cilj trajnostnega nacrta je, da vsi vkljuceni -
organizatorji, gledalci, Sportniki in sponzorji — delujejo
odgovorno in prispevajo k dolgorocni ohranitvi narave
INn smucarskih sportov.

Zavezujemo se k organizaciji, ki temelji na trajnostnih
nacelih, vkljucno z zmanjsanjem negativnih vplivov
na okolje, spodbujanjem druzbenega vkljucevanja ter
uvajanjem najboljsih praks v upravljanju dogodkov.
Trajnostni nacrt je zasnovan na stirih kljjucnih
podrodjih: Sport in tekmovanja, Operacije dogodka,
Nacrtovanje in logistika, Trzenje in komunikacija.










SPORT IN TEKMOVANJA

1. Trajnostna priprava snega:

- Optimizacija porabe vode in energije za izdelavo tehnicnega snega.

2. Energetska ucinkovitost:

o Srednje rocni prehod na uporabo obnovljivih virov energije za zasnezevanje.

3. Ohranitev naravnih habitatov:
o ZasCita lokalne flore.
o Uporaba ekolosko prijaznih substanc za oznaCevanje na snegu.
- Belezenje in omejevanje uporabe soli privzdrzevanju snega.

o Pospravljenje odpadkov po zakljucku dogodka.

—PLANICA 25



SPORT IN TEKMOVANJA

1. Vkljucenost lokalne skupnosti:

o Aktivno vkljucevanje lokalnih drustev, prostovoljcev in prebivalcev pri organizaciji.

o Zagotovitev brezplacnih vstopnic za vse lokalne prebivalce.

2. Varna izkusnja za sportnike in gledalce:
o Vzpostavitev obmocij za invalide s popolno dostopnostjo.

o Prilagojena infrastruktura za invalide in gibalno ovirane (dostopne poti, sanitarije, parkirna mesta).

o Podpora psiholoskemu dobremu pocutju Sportnikov z zagotavljanjem enakovrednih pogojev za
nastopanje.

—PLANICA 25



SPORT IN TEKMOVANJA

1. Pravicna organizacija tekmovanja:
o Spodbujanje enakosti spolov in transparentnosti v vseh postopkih.

o Spostovanje eticnega kodeksa Smucarske zveze Slovenije za vse sodelujoCe deleznike.

2. Merjenje trajnosti:
o Sprotno belezenje podatkov, ki vplivajo na ogljicni odtis.
o ZmanjSevanje ogljicnega odtisa glede na pretekle dogodke z uporabo FIS CO2 kalkulatorja.

o Priprava objektivnega in transparentnega porocila z rezultati o opravljenih aktivnostih in nacrtom
prihodnjih izboljSav.
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OPERACIJE DOGODKA

1. Odpadki:

o Prizadevanje za ¢im vecjo stopnjo loCevanja odpadkov na celotnem prizoriscu, s ciljem, da se
priblizamo 100%.

- Uporaba materialov za vecCkratno uporabo (kozarci) in biorazgradljivih materialov (krozniki, pribor).

- Vecina materialov, uporabljenih za usmeritvene oznake in table, bo oblikovana za ponovno uporabo,
kar bo zagotavljalo njihovo veckratno uporabo tudi pri prihodnjinh dogodkih.

2. Hranain pijaca:
o Sodelovanje z lokalnimi dobavitelji za 80 % vseh prehrambenih izdelkov.

o Zazmanjsevanje odpadne hrane uporabljamo manjse porcije in primerne jedilnike.

3. Energetska ucinkovitost infrastrukture;

o Prilagajanje temperature v objektih zacasne infrastrukture glede na del dneva in zunanje vplive.
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OPERACIJE DOGODKA

1. lzobrazevanje:
o OzavesCanje organizatorjev o pomenu upostevanja trajnostnih smernic.

Ambasadorji trajnosti — “zelena ekipa”, ki bodo na prizorisCu ozavescali o pomenu trajnostnega

o

vedenja.
Ambasadorji dogodka — nekdanji sportniki, ki podpirajo trajnostne vrednote in druge komunikacijske
aktivnosti.

2. Dostopnost:

o Zagotovitev brezplacnih avtobusnih prevozov za gledalce iz Kranjske Gore.
o Aktivno spodbujanje obiskovalcev k uporabi pes poti za dostop do prizorisca.
o Dvig zavedanja o trajnostni mobilnosti prek promocijskih kampanj.

Aktivnim Clanom Smucarske zveze Slovenije se zagotovili brezplacen vstop.
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OPERACIJE DOGODKA

1. Partnerstvo za trajnost:

o Aktivno vkljuCevanje partnerjev in sponzorjev Vv razvoj trajnostnih resitev.
2. Sledenje napredku:

o Redno porocCanje o dosezenih trajnostnih ciljih deleznikom in javnosti.

- Na podlagi zbranih rezultatov in pripravljenega porocila se oblikuje smernice za prihodnje dogodke.
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IN LOGISTIKA



NACRTOVANJE IN LOGISTIKA

1. Trajnostno narocanje:

o Vsaj 70 % materialov in opreme bo pridobljenih lokalno.

2. Ucinkovitost prevozov:
o Spodbujanje uporabe skupnih prevozov za sSportnike in delegacije.
o QOrganizirani avtobusi za prevoz do prizorisca.
o Merjenje stevila vozil, ki vstopijo v dolino za nadaljno optimizacijo.

- Nacrtovanje internih sestankov, ki bodo ¢asovno usklajeni z urnikom dogodkov na prizorisCu, da se s
tem Stevilo prevozov zniza na najnizjo Mozno raven.
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NACRTOVANIJE IN LOGISTIKA

1. Podpora lokalni ekonomiji:

o VKljucitev lokalnih dobaviteljev v dobavne verige dogodka.
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MUNIKACIJA



TRZENJE IN KOMUNIKACIJA

1. Digitalizacija promocije:

o Omegjitev natisnjenih promocijskih materialov na minimum.

- Cim vedja uporaba recikliranih materialov za komunikacijo.




TRZENJE IN KOMUNIKACIJA

1. Vkljucujoce kampanje:
o Organizacija nagradnih iger na temo trajnosti na druzbenih omrezjih.
o Promocija enakosti spolov in raznolikosti.

o Spodbujanje zensk in manjsinskih skupin za delo in prostovoljstvo.

o Kampanje za privabljanje mladih, druzin in starejsih.




TRZENJE IN KOMUNIKACIJA

UPRAVLJANJE

1. Transparentnost komunikacije:

- Informacije o trajnostnih praksah dogodka posredovali tudi SirSi javnosti.

o Redno porocCanje o rezultatih trajnostnega nacrta in prihodnjih ciljih.
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Organizacijski komite Planica
Podutiska 146, 1000 Ljubljana

www.planica.si
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